
MARKETING DIGITAL · 1 AÑO LECTIVO · 4 MÓDULOS

Dirección y Gestión de Marketing Online
Estrategia digital, gestión comercial online, marketing, reputación, analítica y comercio electrónico.

ÁREA

Marketing digital

ESTRUCTURA

1 año lectivo

MODALIDAD

Flexible según
convocatoria

INFORMACIÓN

Orientación
personalizada

Formación para avanzar profesionalmente.
Programa orientado a diseñar y dirigir la presencia digital de empresas y marcas.

Aborda tecnologías web, comunidades digitales, reputación online, estrategia comercial, analítica y fundamentos de

marketing.

¿Qué aprenderás?
• Diseñar estrategias de marketing online

• Gestionar comunidades y reputación digital

• Planificar campañas

• Interpretar resultados

• Integrar marketing digital y estrategia comercial

Un programa pensado para tu desarrollo.
Profesionales del marketing, comunicación, ventas y emprendimiento que desean especializarse en el entorno

digital.

Acceso al programa
No se exigen conocimientos técnicos avanzados.

Ámbitos en los que podrás crecer.
La formación permite ampliar competencias y optar a funciones relacionadas con los siguientes perfiles y entornos

profesionales.

• 01 Responsable de marketing digital

• 02 Social media manager

• 03 Gestión de reputación online

• 04 Analítica de campañas

• 05 Consultoría digital

• 06 E-commerce

4 módulos para desarrollar una visión completa.
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01 · Tecnologías web y entorno digital

• Desarrollo de Internet y la web

• Interacción social

• Tecnología y sociedad

• Gestión digital de clientes

• Marketing y publicidad online

02 · Gestión comercial online

• Comunidades virtuales

• Medios sociales

• Plan estratégico

• Reputación online

• Seguimiento de campañas

03 · Políticas de Marketing

• Marketing y actividad económica

• Política del producto

• Análisis y planificación del producto

• Estrategias de producto

• Política de precios

• Política de distribución

• Costes de distribución

• Nuevos desarrollos de la distribución

• Políticas de comunicación

• Publicidad

• Promoción

• Relaciones públicas

• Plan de marketing

• Estadística aplicada al plan de marketing

• Briefing

• Planificación comercial

• Organización de la estrategia comercial

• Aplicaciones informáticas de marketing

04 · Comercio y Marketing

• Actividad económica

• Mercados y comportamiento del consumidor

• Determinantes del comportamiento del consumidor

• Investigación de mercados

• Fuentes internas y externas

• Trabajo de campo y encuestadores
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• Conceptos de investigación comercial

• Estadística aplicada

• Sistema de información de mercados

• Herramientas para el tratamiento estadístico

• Logística comercial

• Gestión de la compraventa

Una estructura clara para avanzar a tu ritmo.
Materiales estructurados por módulos y temas para facilitar el aprendizaje.

Actividades para comprobar y consolidar los conocimientos adquiridos.

Pruebas vinculadas a los módulos del programa para valorar el progreso.
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ACREDITACIÓN Y DIPLOMA

EN COLABORACIÓN CON

IUNIT es un Centro Universitario Español, con

Número de Registro de Universidades, Centros y

Títulos (RUCT) 28054816 , reconocido por el

Ministerio de Ciencia, Innovación y Universidades

del Gobierno de España, y cuya formación se

enmarca en el ámbito del Espacio Europeo de

Educación Superior.

Asimismo, IUNIT tiene el honor de estar Adscrito

a la prestigiosa Universidad Rey Juan Carlos de

Madrid (España) , reafirmando su compromiso

con la excelencia académica, la calidad de la

enseñanza y el rigor educativo.

Del mismo modo, IUNIT forma parte de la

Institución Internacional SEK , organización

educativa de reconocida trayectoria y presencia

internacional, con actividad educativa en España

y en diversos países de Latinoamérica y un

legado histórico que se remonta al siglo XIX.

Este sólido respaldo institucional constituye una

garantía de nuestro compromiso con una

formación de calidad, orientada a la preparación

de profesionales capaces de afrontar con

solvencia los desafíos de un entorno académico y

profesional en constante evolución.


